Paragrafer <p>:

Hver paragraf skal veere mellem
100-200 ord, og det perfekte
antal er 150. Forsgg at skrive

de vigtigste ‘nggleord’ i toppen
og i bunden af hver paragraf,

da sggemaskinen laser
paragraffen oppe fra og nedad,
og omvendt. Forsgg at bruge

disse nggleord 2-4 gange

igennem hver paragraf.

Alt-tags:

Det er essentielt at billedeoptimere
ved brug af alt-tags. Dette er er en
alternativ tekst til billeder pa
hjemmesiden, som kan indholde
nggleord. Det er en made, hvorpa
en sggemaskine kan lese og forsta
hvad billedet indholder.

Titel & Headings <h>:
Titel-tagget er teksten pd hjemmesiden
som brugeren ser som sggeresultatet.

Denne titel er vigtig ift. SEO, da
sggemaskinen blandt andet finder
hjemmesiden ud fra dens titel.
Sggemaskiner genkender de headings
der bliver brugt, for forstielsen af en
hjemmesides indhold. Sggemaskinen
arbejder sig nedad og vurderer derfor
<h1>, som vigtigere end <h2>.

Nggleord/Keywords:
Hav fokus pa nggleord, som bestar af en
satning. Fx. er satningen “Dato for HR-
konference | Kgbenhavn” bedre end blot
selvstendige nggleord, som fx. “HR-
konference Kgbenhavn HR Copenhagen”.
Flere nggleord er ikke ngdvendigvis
bedre. Hav nggleord som reprasenterer
sggninger, som potentielle brugere
foretager. Fokuser pa at skabe 1-2
satninger af nggleord, til hver ny artikel.

SEO
Guide

PageSpeed:
Man kan foretage en rakke tekniske
justeringer pd en hjemmeside, der
vil fgre til en bedre brugeroplevelse.
Hvis hjemmesidens indlasningstid er
langsom, vil sggemaskinen rangere
en hjemmeside hgjere heraf.

Inbound links:
Indbound links er links fra andre
hjemmesider, der refererer til din

hjemmeside.

Formalet med inbound links er, at
hjemmesider med mange
besggende forbedre en
hjemmesides rangering. Dette er
grundet at inbound links er en
indikator for, at din hjemmeside
har indhold med god kvalitet.




